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• Brändil peab olema SELGE positsioon

• Kujundust tuleb vaadelda laiemas kontekstis, st see peab moodustama 

osa terviklikust kommunikatsioonist.

Lars G. Wallentin, Nestlé disainer 40 aastat.



PAKENDI FUNKTSIONAALNE ROLL

Pakend kaitseb kaupa teekonnal tootjast tarbijani, aitab säilitada toote omadusi, 

võimaldab kaupa majanduslikult otstarbekalt vedada ja ladustada ning lihtsustab

kauba käsitsemist. 

Pakend kaitseb kaupa ka kahjuliku keskkonnamõju eest ning mõne kauba puhul (nt

kemikaalid, naftasaadused, pesuained, ravimid jms) ka keskkonda kauba eest.

Pakendite disainijuhend

info@rohetiiger.ee ; keskkonnaministeerium@envir.ee

Funktsionaalsus nii tootja vaatest (NB! tootmise ökonoomsus) kui ka tarbija
vaatest

mailto:info@rohetiiger.ee
mailto:keskkonnaministeerium@envir.ee










https://www.youtube.com/watch?v=yyRgQJzILus



https://www.youtube.com/watch?v=xnhMCQO8_I0

https://www.youtube.com/watch?v=xnhMCQO8_I0


https://www.youtube.com/watch?v=xnhMCQO8_I0

https://www.youtube.com/watch?v=xnhMCQO8_I0


Tiina Hiob, TLÜ



KOMMUNIKATIIVNE ROLL

• Signaalväärtus

• Tooteomaduste kommunikeerimine kunstiliste võtete ja 
märgisüsteemi abil

• Väärtuste ja ideoloogia kommunikeerimine

• Sihtrühma kõnetamine

• Puhas esteetika

Pakend võib olla ka reklaamiargumendiks, võib olla USP e unikaalse 
müügiargumendi aluseks.



Signaalväärtus sh eristuvus

http://theblakeproject.typepad.com/.a/6a00d83451b74a69e20154327cef83970c-pi


Signaalväärtus sh eristuvus



Parim värv piimapaki jaoks on värvita, st tootena valge.

- Liiga vähe valget ja pakk ei näe piisavalt värske ja puhas välja. 

- Seda on liiga palju ja sellel on vähe mõju riiulile, st kontrasti ja signaalväärtust. 

- Puhas valge või määrdunudvalge? 

- Kontrastsus on oluline, kuna see võimendab valget. 

Teine värv on kas roheline (värske kevadroheline ja mitte oliiviroheline) või 

sinine (värske hele taevasinine ja mitte nn potisinine). 

80% kõigist piimapakkidest on see põhikolmik, millele on lisatud mõju 

suurendamiseks ja millegi erilise teavitamiseks punast. 

https://www.ecolean.com/news-in-the-industry/the-ultimate-milk-pack-design/

Lars G. Wallentin

https://www.ecolean.com/news-in-the-industry/the-ultimate-milk-pack-design/




Leidke järgmiselt slaidilt roosa värv ja tähemärk „Y“
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Tooteomaduste kommunikeerimine, näivomadused ja

assotsiatsioonid

Näiteks-

uuringud pakendatud

toidukaupade osas näitavad, et

pakendi põhitoon väljendab

peamiselt lõhnaomadusi ...  
(Garber, Hyatt 2003)



http://www.spencerscoffee.com/blog/

Kuidas värv lõhnab?

Lõhn sageli determineerib 
maitset.

Värv        lõhn        maitse



Millega on tegemist?
Millised on oletatavad tooteomadused?



Värv annab indikatsiooni lõhna- ja maitseomadustest, vorm tekstuurist ...





Tugevate brändide ühiseks omaduseks on 
nende meelelisus ning emotsionaalsus, 
võimekus kutsuda esile meelelisi 
assotsiatsioone. 

Üheks tõhusamaks vahendiks sellise toime 
saavutamiseks on ka värv.

Värv aitab tooteomadusi kommunikeerida



Tüüpilisi assotsiatsioone, mis mingite värvitoonidega seotult tekivad

• punane - armastus, viha, kirg, veri, lipp?, agressiivsus, sport

• oranž - soojus, apelsin, tuli, odavus

• kollane - päike, võilill, soojus, suvi,

• roheline - muru, loodus, sõbralikkus, naturaalsus

• sinine - meri, taevas, külmus, avarus, rahu

• violett - salapära, luksuslikkus, komplitseeritus



Värvide näivomadusi (isiksuseomadused!)

• punane on tuline, agressiivne, mehelik, jõuline, suur, ohtlik, julge, lärmakas, 
kiire, ilus, rõõmus;

• oranž on soe, hea, lahke, ohutu, ilus;

• kollane on hea, lahke, hele, soe, ilus, rõõmus, sile, kirgas, emalik;

• roheline on hea, lahke, ohutu, ilus;

• sinine on hea, suur, tugev, külm, vaikiv, mehelik;

• violett on keeruline.

Esitatud on need epiteedid, mille pakutud sobivus värviga

on üle 70%. 



Külm-soe kontrast - Cold-Warm Contrast

• külm-soe

• varjuline-päikseline

• läbipaistev-läbipaistmatu

• rahustav-erutav

• õhuke-tihe

• kerge-raske

• kauge-lähedane

• niiske-kuiv 



Värskust saab piimapakile 

• värviskeemi toel

• materjali toel - st kui külm tundub pakk?

• kujundusest nt veepiisad 





Mis maitse on?



Värv annab indikatsiooni lõhnaomadustest



• Väärtuste ja ideoloogia kommunikeerimine

Mis on täna need sõnumid, mida ühiskond ootab, aktsepteerib, 
vajab?

Nende seas on ilmselt 

• keskkonnahoidlikkus (tootmise iseärasused, materjal, kujundus, 
…)

• taaskasutus ja multifunktsionaalsus

• tervislikkus

• sõjaga seotud sõnumid (nt toetus Ukrainale, …)

• midagi veel?



https://lounaeestlane.ee/keskkonnasobralikum-pakend-pani-inimesed-
muhinal-hakkliha-sooma/













Sihtrühma kõnetamine

• Vajaduspõhine kõnetamine

• Soopõhine kõnetamine

• Vanusepõhine kõnetamine

• Väärtus- ja ilmavaatepõhine

kõnetamine



Kõik suurepärased pakendikujundused räägivad huvitava loo. 

https://www.ecolean.com/news-in-the-industry/the-ultimate-milk-pack-design/

Lars G. Wallentin

https://www.ecolean.com/news-in-the-industry/the-ultimate-milk-pack-design/


Puhas esteetika

Pakend kui iseseisev väärtus (esteetilisus, kollektsioneeritavus, unikaalsus, 

innovatiivsus, ...)



Pentawards
2017



Pentawards
2021



Pentawards
2023















Multisensoorsus

Sensoorse turunduse mudel rõhutab sensoorsete kogemuste rolli inimese

hinnangul ja otsuste tegemisel, mis põhinevad inimese viiel meelel.

Enbodyment-

a tangible or visible form of an idea, quality, or feeling, the representation or 

expression of something in a tangible or visible form.

Idee, tunde, tähenduse, kujutluse ülekandmine käegakatsutavasse/selgelt

tajutavasse v kogetavasse vormi.





Kuldmuna 2022





Kids’ Tactical FoodpackKuldmuna 2022



Hõbemuna 2021





Kuldmuna 2021
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