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Mille järgi tarbija otsustab?
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Sisu, maitse 35%

Sooduspakkumine 32%

Odavaim hind 25%

Usaldusväärne kaubamärk 21%

Harjumus rutiin 18%
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Karamelli lõhna
tunnete?
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Sisu, maitse 35%

Sooduspakkumine 32%

Odavaim hind 25%

Usaldusväärne kaubamärk 21%

Harjumus rutiin 18%



Kumb on odavam: 2 x 200ml or 1 x 400ml?

    vs.
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Sisu, maitse 35%

Sooduspakkumine 32%

Odavaim hind 25%

Usaldusväärne kaubamärk 21%

Harjumus rutiin 18%



Toidubrändide edetabel
Küsimus: Palun valige nimekirjast kuni 5 kaubamärki, mis Teile kõige enam meeldivad

Koht

2022

Koht

2021

1 1

2 3

3 3

4 7

5 2

6 15

7 19

8 18

9 8

10 5

24%

16%

16%

14%

14%

12%

10%

10%

10%

10%

Kalev

Maks&Moorits

Rakvere

Alma

Merevaik

Värska originaal

Fazer

Eesti Pagar

Tere

Farmi



https://app.powerbi.com/groups/me/reports/9e8a5523-e962-4bb1-a9dc-681d83d22d25/?pbi_source=PowerPoint
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https://unsplash.com/@jontyson?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


Aitäh!

Aivar Voog

Aivar.Voog@Kantar.com

Heidi Reinson

Heidi.Reinson@ut.ee
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